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INTRODUCCION

Este documento se ha desarrollado en el marco de las
acciones de crecimiento y expansién de Original Group
para la marca Desire, dirigida exclusivamente a adultos
y parejas. El propédsito central es establecer y definir
la identidad corporativa de la marca, asegurando
la correcta y coherente utilizacion de los elementos
gréficos que componen su imagen visual en todas
sus aplicaciones. Este enfoque tiene como objetivo
proyectar una nueva version de la marca y fortalecer su
posicionamiento en su categoria.

La identidad corporativa constituye la manifestacién
visual de la personalidad de una marca, estableciéndola
visualmente y destacéandola entre las demas. A través
de esta identidad, la empresa logra comunicar su
esencia, caracter y valores mas significativos.

La identidad corporativa juega un papel fundamental
en la construccién del posicionamiento y la experiencia
de marca. Si la identidad es atractiva, claramente
definida, de facil comprensién, refleja credibilidad y
confianza, y comunica de manera inequivoca la ventaja
competitiva, entonces la marca logrard arraigarse

en la mente del consumidor, lo que resultard en un

posicionamiento sdlido y duradero.

Las directrices presentadas en este manual nos
orientan sobre como emplear y combinar los diferentes
elementos para preservar la coherencia Vvisual,
establecer criterios normativos, normalizar su uso y
diferenciar competitivamente la marca en cualquier
parte del mundo. Esta herramienta es esencial para
comprender la idea, los valores y la personalidad de
Desire, por lo que es crucial examinar con detalle su
contenido para poder aplicarlo en los diversos fines de
comunicacion que se generen en beneficio de la marca.

Con tu colaboracién, este manual se convertird en
un cimiento sdlido que permitird que la identidad de
Desire mantenga su fuerza y perdure en el tiempo sin
diluirse. Juntos, aseguraremos que la esencia distintiva
de la marca continte siendo vibrante y cautivadora en
cada interaccion.
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NUESTRA HISTORIA

Original Group es una firma mexicana fundada en 1974,
con actividad comercial en diversos sectores como la
hoteleria, la industria de cruceros, clubes vacacionales
y bienes raices.

El concepto Desire nace de la inquietud por crear
experiencias Unicas para parejas que desean reavivar
la pasion en su relacién, en un entorno impregnado de
sensualidad y erotismo en destinos paradisiacos. Este
concepto se refuerza con un servicio exclusivo, discreto
y original.

Nuestros resorts todo incluido, ubicados en la hermosa
Riviera Maya, estdn disefiados especialmente para
parejas heterosexuales mayores de 21 afos. Aqui,
los huéspedes encuentran un ambiente sensual y
exclusivo, donde la ropa es opcional y se respeta su
estilo de vida.

Las instalaciones y el entorno, combinados con
opciones de entretenimiento para adultos, provocativas
noches tematicas y exclusivos talleres, hacen de Desire
una propuesta Unica y original en su género.

El éxito de esta propuesta nos ha consolidado como
lideres en la industria hotelera internacional para
adultos.

En 2016, Desire decide renovar su imagen con el
objetivo de llegar a un publico de entre 35y 45 afios,
que posee un mayor potencial de compra.

En 2017, Desire da un paso audaz al ofrecer su primer
crucero con salida desde Venecia, ltalia, incursionando
asi en el emocionante mundo de los cruceros para
adultos.

Nuestra historia estd marcada por la pasién por brindar
experiencias excepcionales a parejas que buscan un
escape Unico y sensual. A medida que avanzamos,
seguimos comprometidos con nuestro objetivo
de superar las expectativas y ofrecer momentos
inolvidables en cada etapa del viaje de nuestros
distinguidos huéspedes.



POSICIONAMIENTO

DE MARCA

El posicionamiento de marca se refiere al lugar que
una marca y todas sus asociaciones (caracteristicas,
atributos, personalidad, peculiaridades) ocupan en
la mente de las personas en comparacién con sus
competidores, tanto directos como indirectos.

El posicionamiento de marca fomenta el vinculo
emocional entre la marca y su consumidor, impulsando
la eleccidon de esta dltima mediante comparaciones
con otras opciones en el mercado.

Con el objetivo de lograr un posicionamiento en la
categoria de turismo para adultos, Desire abraza
el aspecto erético desde la elegancia. Emplea una
identidad que le permite proyectar una personalidad
sensual y atrevida, sin sacrificar su exclusividad y buen
gusto.

Al cuidar minuciosamente cada interaccion entre
la marca y sus clientes, Desire se asegura de crear
un entorno que estimule una experiencia sensual,
exclusiva y discreta que va més alld de las expectativas.



VALORES

EROTICO
Sensual, seductor, de mentalidad abierta,
atrevido, vibrante, picaro.

ORIGINAL

Innovador, creativo.

SOCIABLE
Amigable, seguro de si mismo y respetuoso
de todos los estilos de vida.

DISCRETO

Protege en extremo la privacidad.

EXCLUSIVO
Reservado para aquellos con un estilo de
vida libre y abierto.

EXITOSO

Reconocido como lider en su categoria.

La esencia distintiva de Desire radica en
su capacidad para mezclar lo erético y lo
elegante, creando asi una propuesta que
resuena profundamente con su publico
objetivo. A través de su enfoque innovador
y respetuoso, Desire se consolida como un
lider indiscutible en el segmento de turismo
para adultos, redefiniendo constantemente
las expectativas y brindando experiencias
que permanecen arraigadas en la memoria de
quienes las viven.



NUESTRO TARGET / PUBLICO OBJETIVO

Y SUS NECESIDADES

Perfil Demogréfico

Nuestro publico objetivo consiste en parejas
procedentes de los Estados Unidos, Europa, Canada,
Sudamérica y México. Se sitlan mayoritariamente en
los niveles socioecondmicos medio-alto y alto. Tienen
edades que superan los 35 afios, con un rango éptimo
que oscila entre los 45 y 55 afios (si bien esta franja no
es excluyente). El ingreso anual promedio se encuentra
entre $120,000 y $190,000 ddlares.

Nuestro mercado estd compuesto principalmente
por individuos de mente abierta que celebran su
sexualidad, tienen gustos refinados y sin tabues. Estas
personas son amantes de la playa y la naturaleza, y
tienen expectativas muy elevadas en cuanto a la calidad
del servicio de alimentos y bebidas que se les ofrece.

En términos generales, identificamos tres categorias de
clientes:

® Swingers
¢ Nudistas
® Vainillas y primerizos

Cada uno de estos segmentos tiene sus propias
preferencias y necesidades, y nuestro objetivo es
brindarles experiencias a medida que satisfagan
sus deseos y enriquezcan sus viajes. Reconociendo
la diversidad de nuestra clientela, nos esforzamos
por crear un ambiente inclusivo y personalizado que
asegure que todas las parejas encuentren su lugar
y disfruten de su tiempo con nosotros de manera
auténtica y gratificante.
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TONO DE VOZ

La esencia de nuestra marca se expresa a través
de un lenguaje cautivador que fusiona el erotismo
con la elegancia y la sofisticacién, evitando en todo
momento el empleo de términos vulgares. En Desire,
la creatividad cobra vida a través de juegos de palabras
y dobles sentidos, los cuales estdn pensados para ser
inteligentes y reflejar buen gusto.

Nuestra comunicacién es un reflejo de una mentalidad
abierta, que irradia calidezy amabilidad hacia diferentes
estilos de vida. Nos esforzamos por establecer una
relacién de confianza, sobre todo en las interacciones
directas con nuestros huéspedes.

Para redactar de manera efectiva en un contexto
comercial:

e Abordamos al cliente directamente, adoptando un
tono intimo y de complicidad.

e Utilizamos verbos en infinitivo para sefalar acciones a
seguir, con un matiz dominante y seductor.

® Incorporamos descripciones que pintan vividamente

sensaciones tanto fisicas como emocionales.

e Seleccionamos adjetivos precisos que contribuyen a
crear la atmosfera deseada.

® Hacemos uso del dramatismo y la exageracion de
manera estratégica para resaltar lo excepcional de la
experiencia.

Nuestro tono de voz refleja la dedicacién con la que
disefiamos cada aspecto de la experiencia Desire,
asegurando que nuestros huéspedes se sumerjan en
un mundo de sensualidad y lujo, donde cada palabra
es una invitacion a explorar lo desconocido y deleitarse
en la belleza de la conexion intima y auténtica.

Texto de referencia:

Instinto Animal

Toma de la mano a tu pareja y guiala fuera de la guarida,
en un escape para liberar sus instintos y satisfacer
sus deseos: los mas salvajes, los més fieros, los méas
primitivos. El animal que llevas dentro puede ser la
inspiracién ideal para tu vestuario: un ledn, un tigre,
un leopardo. O tal vez, quieres ser tu quien atrape al
animal. Presa o cazador, deja que esta noche de jungla
los devore con su feroz seduccién.

Referencias:
Vladimir Nabokov, Mircea Eliade, Tzu Yeh, John
McGahern.



PERSONALIDAD DE MARCA

MADAME DESIRE, ANFITRIONA

AL EROTISMO

Madame Desire personifica la sensualidad en
su plenitud, una mujer en sus cuarenta afos, de
mentalidad abierta, apasionada y una confianza innata
en su sexualidad. Es la guia que lidera a otros hacia la
exploracién y el deleite del erotismo [erdtico].

Su esencia es una mezcla de creatividad e innovacién,
lo cual se manifiesta tanto en su estilo de vestir y su
presentaciéon personal como en las actividades que
dirige [original]l. Su perspicacia la convierte en una
vanguardista, abriendo nuevos caminos y redefiniendo
paradigmas en el arte de la seduccién.

Su mentalidad abierta hacia la vida le permite forjar
conexiones genuinas, mostrandose siempre respetuosa
y amistosa hacia diversas personas y estilos de vida.
Con un carisma innegable, Madame Desire logra que
sus clientes se sientan en confianza y a gusto en su
presencia [sociable].

El refinamiento de su estilo atrae a individuos de alta
nivel, aquellos que valoran su privacidad y buscan
experiencias exclusivas. Madame Desire encarna la
discrecion y la elegancia en todos sus actos, cuidando
cada detalle con propiedad [discretal.

Se maneja en un dmbito exclusivo, destinado a aquellos
que siguen un estilo de vida particular [exclusiva]. Su
historia de éxito la ha consolidado como una figura
renombrada y admirada en su &mbito, una experta que
ha trascendido barreras y marcado un legado [exitosa].

Madame Desire es mucho més que una anfitriona; es la
personificacién misma del deseo y la pasién, guiando a
cada persona que cruza su camino hacia la revelacién de
sus fantasias méas intimas y la bdsqueda de la plenitud
sensual. Su presencia ilumina cada rincon de Desire,
transformando cada momento en una experiencia llena
de elegancia y éxtasis.



CUALIDADES

DE LA MARCA

Términos clave que definen y posicionan nuestra marca

* Solo para Adultos

® Solo para Parejas

e Ropa Opcional

e Ambiente Exclusivo

e Experiencia Todo Incluido

e  Experiencia Sensual y Discreta

En esta seccién es importante destacar que se pueden
utilizar las siguientes palabras permitidas, asi como sus
variantes y derivados, para comunicar las cualidades de
nuestra marca de manera efectiva y atractiva:

Deseo Carnal
llusidn Atrevido
Suspirar Sensual
Estilo de vida Apasionado
Sexy Erdtico
Juguetdn Tentador
Kinky Elegante
Intimidad Exquisito
Aventura Reservado
Seducir Fantasia

Lujurioso

Estas palabras clave capturan la esencia misma
de nuestra marca, transmitiendo y solidificando
la experiencia Unica que ofrecemos a nuestros
huéspedes. Cada término evoca sensaciones profundas
y emociones intensas, resonando con la pasién y el
deseo que definen cada rincdn de nuestros cruceros.
Nuestro compromiso de proporcionar momentos de
deleite y satisfaccion a parejas en un ambiente intimo y
exclusivo se refleja en cada uno de estos términos, que
a su vez se convierten en la promesa que cumplimos en
cada travesia.

*Nota: En situaciones en las que sea necesario el
avainillado del lenguaje para diferentes contextos,
plataformas o audiencias, es importante considerar
ciertas restricciones o evitar el uso del siguiente
vocabulario junto con sus variantes y derivados:
entretenimiento para adultos, alcohol, bondage,
kamasutra, desnudo, sexual, stripper, tantra, swinger,
trio.



REDACCION Y VOCABULARIO

La redaccién en los banners debe ser concisa debido
a las restricciones de espacio, asegurando que el
mensaje sea claro y directo.

Eltexto se limita afrases de 3 a 6 palabras, acompafiadas
de la promocién, en el espacio asignado.

Es aconsejable usar un enfoque impersonal,
manteniendo la comunicacion en segunda persona.
Los aspectos legales también deben ser breves y

comprensibles.

El tono de comunicacién siempre serd respetuoso,
impersonal y directo al receptor.

Traduccidn y conservacion del idioma original para
slogan y nombre de cruceros

La eleccién entre traducir o conservar el idioma original
en los nombres de nuestros cruceros y en el slogan
de la marca es una decision estratégica que toma en
cuenta tanto la identidad de Desire Cruises como la
comprensién y el impacto en diferentes mercados. A
continuacién, se detallan las pautas a seguir para cada
caso:

Traduccidon de los nombres de los cruceros

Conservar el idioma original: En aquellos casos en los
que el nombre del crucero se relaciona directamente
con un lugar geogréfico, cultura o concepto que no
posee una equivalencia directa o que podria perder su
sentido o impacto al ser traducido, es recomendable
mantener el idioma original. Esto ayuda a mantener la
autenticidad y la conexién con la experiencia Unica que
ofrece cada destino.

Traduccién: Si el nombre del crucero puede ser
traducido de manera efectiva sin perder su esencia y
significado, se puede considerar una traduccion que
resuene en el idioma meta del mercado objetivo.
Sin embargo, es importante asegurarse de que la
traduccion no genere confusiones, malentendidos o
connotaciones indeseadas.

Traduccion del slogan de la marca:

Conservar el idioma original: El slogan de la marca,
“The sensual way to sail away”, encapsula la esencia y
propuesta de valor de Desire Cruises de manera precisa
y evocadora. En este caso, se recomienda mantener el
idioma original, ya que la traduccién podria no capturar
completamente la sensualidad y la connotacion que el
slogan transmite.

Traduccién: Siempre que sea posible, se puede
considerar una traduccién del slogan que resuene en el
idioma meta y mantenga su impacto y sentido. Esto es
especialmente vélido en casos en los que la traduccion
logre comunicar el mismo tono sensual y evocador, y
genere conexién emocional con el pdblico objetivo en

su idioma nativo.

Es importante destacar que, en el contexto de textos
descriptivos donde la fluidez y la comprensién son
esenciales, se recomienda utilizar las traducciones de
los nombres de cruceros y el slogan para asegurar la
comunicacion efectiva. Sin embargo, en situaciones
publicitarias o menciones donde se busca mantener
el enfoque en el inglés y su impacto original, es
recomendable conservar el idioma original. La decision
final debe basarse en la coherencia de la marca y la
estrategia de comunicacién especifica para cada
material en el que se emplea la comunicacién de la

marca.
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ESTRATEGIA CREATIVA

La propuesta gréfica para Desire culmina el trabajo
estratégico de comunicacion. Los elementos gréficos,
tipogréficos, cromaticos y visuales utilizados en la
identidad establecen una conexion precisa y efectiva
entre una propuesta visual atractiva y los valores
fundamentales de la marca.

La identidad en si misma es capaz de transmitir con
claridad el caracter sensual y exclusivo que define a
Desire.

T - k- ¥ -

Logotipo fcono Elementos Patrones
(tipogréfico)




LOGOTIPO




ISOTIPO




DESARROLLO DE ISOTIPO

Amor
Pasion

' —_— Deseo

Romanticismo

Libertad
Independencia
va- E— Viaje
Armonia
Pareja
« Complicidad
Q - Confianza
‘ Afinidad
Yoni
Energia
KV - Origen
Sensualidad
Feminidad

Atrevimiento

' Poder
Fuerza

Sexualidad

Masculinidad

S

El isotipo fue creado para destacar y diferenciar la
marca, aportandole un alto grado de reconocimiento.
Estéd inspirado en diversos simbolos asociados con
la pasién, el deseo, la pareja, la sensualidad y la
sexualidad.



MARCA CORPORATIVA

BEYOND

SEDUCTION

SEDUCTION

Presentamos la marca en su totalidad, en ambas
versiones. La marca estd compuesta por el logotipo, el
isotipo y el eslogan.

Su uso se extiende al &mbito externo, con el propésito
de promocionar la marca en general, ya sea en la
comunicacion referente a los resorts, los cruceros o
ambas modalidades.

En el entorno interno, la marca corporativa también
tiene su utilidad en las instalaciones. Esto no solo evita
usos inapropiados, sino que también fortalece y mejora
la legibilidad de la marca.
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MARCA CORPORATIVA HORIZONTAL

CRUISES

‘?c’/m— CRUISES

Presentamos la marca en su conjunto, en ambas
variantes.

Este formato se emplea en contextos externos,
especialmente en la promocién general de la marca,
enfocada especificamente en la comunicacién
relacionada con los cruceros.

En las instalaciones internas, la marca corporativa en
formato horizontal también juega un rol importante al
evitar interpretaciones equivocadas y garantizar una
representacion nitida y efectiva.



MARCA CORPORATIVA VERTICAL

CRUISES

‘?&'W

CRUISES

Nuevamente presentamos la marca en su totalidad, en
ambas versiones.

Este formato encuentra su utilidad para uso externo,
siendo especialmente efectivo para la promocion
global de la marca, con enfoque particular en la
comunicacion de los cruceros.

Igualmente, al aplicarse en el uso interno, esta variante
vertical de la marca corporativa contribuye a evitar
interpretaciones erréneas y a reforzar la presencia y
comprensién de la marca.



PALETA DE COLORES

PANTONE 7407 C

CMYK RGB HEX
6367912 203160 82 CBA052

PANTONE BLACK C

CMYK RGB HEX
63625994 00 00 00 000000
BLANCO

|

CMYK RGB HEX
0000 FF FF FF FFFFFF

PANTONE PINK C

CMYK RGB HEX
188700 214 37 152 D62598

PANTONE 285 C

CMYK RGB HEX
100 82 35 21 048113 003071

Los colores corporativos desempefian un papel
fundamental en la comunicacion efectiva de la marca.
Deben aplicarse sin alteraciones y en ningln caso ser
reemplazados.

PANTONE: Utilizados en impresion de tinta directa.

CMYK: Valores destinados a la impresion con tintas
directas. (El resultado obtenido no garantiza la misma
calidad y/o fidelidad que las tintas PANTONE).

RGB: Valores para el uso de los colores corporativos en
medios digitales.

HEX: Valores compatibles con plataformas web.

Como complemento para la marca Cruises, se ha
incorporado el Cyan a la paleta cromética. Este color se
reserva exclusivamente para realzar acentos gréficos en
la identidad de Desire Cruises. Su uso estéd destinado
a resaltar la propuesta visual a través de los materiales
gréficos.

Mantener la integridad de los colores corporativos
garantiza que la identidad visual de Desire siga siendo
coherente y distintiva en todos los contextos, ya sea en
la impresion fisica o en el mundo digital. La adicién del
Cyan a la paleta para Desire Cruises aporta un toque
de frescura y vitalidad, destacando nuestra oferta de
cruceros con una vibrante elegancia.



EJERCICIOS DE COLOR

?VJ’V"?’* | CRUISES

CRUISES

Alternativas oficiales para el uso de lamarca, empleando
su version a una tinta, tanto positivo como negativo.



TIPOGRAFIA

Tipografia Primaria

Avenir Next Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnaopgrstvwxy

0123456789

Avenir Next Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstvwxyz
0123456789

AVENIR NEXT MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

abcdefghijklmniAopqrstvwxyz
0123456789

Tipografia Cruceros

?@_a{af Brusty

AVENIR NEXT BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstvwxyz
0123456789

AVENIR NEXT BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstvwxyz
0123456789

AVENIR NEXT HEAVY

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstvwxyz
0123456789

ABCODEFGHITHLMNNGPOLRST V

Wx%Y2
abedebghijklmuwiopgrslvwrys

Tipografia Secundaria

PRY BRusH

LBCDEFEHITKLMN T 0P RRSTVW Y2

abcdefjgﬁlj&lml[fiqugsf‘vul:ya.
0423yv67¢ey

Con el propdsito de reflejar de manera precisa
los valores gréficos de la marca, se propone la
implementacién de tres familias tipogréficas: Avenir
Next, Dry Brush y Beloved Teacher.

La Tipografia Primaria ha sido seleccionada por su
simplicidad, pulcritud y atemporalidad, garantizando
una escritura de marca legible y refinada.

La Tipografia Secundaria establece una conexién
directa con nuestro mercado, gracias a su caracter
personal, audaz y humano. Se ha escogido con la
intencién de transmitir una marca empética, casual
y divertida. El empleo de esta familia se concentra
en la comunicaciéon de alto impacto, abarcando
Unicamente titulos publicitarios, encabezados visuales
o promocionales.

La Tipografia Cruceros seré reservada exclusivamente
para elementos promocionales vinculados a los
cruceros, aportando un toque mas personalizado a la
marca.



PROPORCIONES Y REDUCCIONES

CRUISES
L CRUISES
CRUISES
| CRUISES
4.8 cm ‘ |
3cm
|CRUISES
\ | CRUISES
6cm
4 cm
|CRUISES
\ |
170 px
CRUISES

120 px

Para una reproduccién precisa de la marca, se
recomienda contar con los originales digitalizados. Si
esto no es posible, la reticula bésica puede utilizarse
para reproducir la imagen sin correr el riesgo de
distorsionarla. El drea auténoma (zona en gris) marca
la distancia minima respecto a otros elementos de la
marca.

Reproduccién Minima

Con el fin de garantizar una reproduccién de alta
calidad, es fundamental respetar el tamafio minimo
establecido tanto para versiones a color como
monocromaticas.

a) Técnicas finas de reproduccion
b) Bordados
¢) Utilizacion en plataformas web

El respeto de estas directrices asegura que la marca se
reproduzca de manera nitida y legible en una variedad
de contextos y formatos, manteniendo su integridad
visual y fortaleza comunicativa en cada presentacion.

X equivale a la altura de la letra “C" de CRUISES.



USO INCORRECTOS

01)

CRUISES

07)

CRUIS

CRUISE

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

09.

No alterar la composicion original de la marca.

No aumentar ni disminuir individualmente el
tamarfio de los elementos de la marca.

No agregar contornos.
No utilizar degradados.
No rotar.

No utilizar colores diferentes a los designados
como oficiales.

No deformar la marca.
No agregar ningun tipo de efectos.

No alterar, de ninguna forma, la composicién
establecida para la estructura de la marca.

Estas restricciones aseguran que la integridad visual

de la marca se mantenga intacta, conservando su

coherencia y fuerza en cada aplicacion.



USO DEL IMAGOTIPO JUNTO A

OTRAS MARCAS DEL GRUPO

Para garantizar una coherencia visual, se establecen
a) dos versiones del imagotipo, cada una con variantes
CRUISES vertical y horizontal:

a) Horizontal: Esta versién se emplearé cuando la marca
tenga suficiente tamafio para asegurar que todos sus
elementos conserven la legibilidad, ya sea a distancia o
en diversas modalidades de reproduccién.

b) Vertical: Reservada para aplicaciones en las que el
espacio es reducido o las opciones de reproduccion

CRUISES L
presentan limitaciones en el detalle.

Cuando sea necesario integrar otras marcas del Grupo
Original en la comunicacién de Desire, nuestra marca
debe ocupar la posicion de mayor jerarquia. Debe

a CRUISES b . . .
) ) ubicarse en primer lugar y destacarse mediante el uso

CRUISES . .
del color. Las demés marcas se presentaran en escalas

de grises para enfocar la atencion en la marca Desire y
reforzar su identidad preeminente.




SLOGAN

a)
55cm
b)
6.5cm
c)

3.5cm

155 px

97 px

“The sensual way to sail away” encapsula la nocién
de una experiencia sensual y memorable que supera
las expectativas. A su vez, describe el valor erético que
caracteriza a nuestros cruceros.

Para el uso gréfico del eslogan, se sugiere emplear la
tipografia Cruceros (Beloved Teacher) en su versién
Regular, en mayusculas y minusculas, para otorgarle un
aspecto estético refinado y elegante.

A continuacidn, presentamos el eslogan de la marca
en las composiciones gréaficas recomendadas para su
presentacion y correcto uso.

Reproduccién minima

Con el objetivo de garantizar una reproduccion
de calidad, es esencial respetar el tamafio minimo
establecido tanto para versiones a color como en
monocromia.

a) Técnicas de reproduccion detalladas.

b) Bordados.

c) Uso en web.



PATRONES Y ELEMENTOS GRAFICOS

Patrones Primarios

Patrones Complementarios
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Para fortalecer la sensacion de sensualidad en la
propuesta grafica de la marca, se propone una serie
de seis patrones que evocan la estética de la lenceria
femenina.

Estas formas comunican elegancia, distinciéon vy
exclusividad. Ademds, para la marca de Cruceros,
se introduce una propuesta gréfica de patrones que
transmiten la identidad de nuestros destinos a través
de su iconografia especifica.

Estos patrones se aplican en impresiones con barniz
de registro cuando se busca transmitir elegancia y
exclusividad. Estdn especialmente indicados para
elementos de identidad que trascienden nuestras
instalaciones y llegan a manos de nuestros valiosos
clientes y socios estratégicos. Ejemplos de esto
incluyen las tarjetas de ejecutivos de alto rango y las
bolsas de shopping.



ESTILO FOTOGRAFICO

.+ e

Fotos de alimentos y bebidas: procurar destacar un elemento
especifico mediante la iluminacién y el enfoque, resaltando brillos,
colores y texturas. Apoyarse en elementos visuales para realzar la

imagen. *

Fotos de instalaciones y destinos: mantener una coherencia en el
uso de filtros y saturacién para lograr un tratamiento visual vivido

y célido. *

Fotos arquitecténicas: optar por la plena luz del dia para transmitir
vitalidad y calidez. Evitar amaneceres y atardeceres, ya que
pueden comunicar melancolia. Si no se incluyen personas en la
imagen, considerar elementos coloridos que generen contraste o
elementos que afadan dinamismo. La ambientacidn, el vestuario

y el uso de accesorios deben reflejar exclusividad.

Fotos de personas en las instalaciones: seleccionar expresiones

fisicas y faciales apropiadas segun la actividad o el contexto.

Fotos de parejas: se recomienda utilizar modelos caucésicos de
edades comprendidas entre 45y 55 afios y de complexion media.
Es recomendable presentar parejas donde los hombres vistan con
un estilo casual y elegante, mientras que las mujeres muestren

actitud y vistan prendas sensuales.

Este enfoque fotogréfico contribuird a transmitir la experiencia
Unicay sensual que ofrece nuestra marca, al tiempo que mantendra

un tono elegante y atractivo en cada imagen.

* En la mayoria de los casos, las fotografias de alimentos,
bebidas, instalaciones y destinos serdn proporcionadas por la
naviera. Sin embargo, en situaciones excepcionales en las que
debamos realizar una sesién de fotos, es fundamental seguir las

especificaciones mencionadas en estos puntos.



ESTILO FOTOGRAFICO

Lifestyle

Las fotografias en blanco y negro, con un filtro en tonos
rosados y morados, pueden ser tanto individuales como de
parejas. El objetivo es lograr un enfoque sensual, provocativo
y sugerente en las imagenes. Se debe evitar el uso de

elementos vulgares y posiciones prosaicas.

Los fondos oscuros y el alto contraste son elementos

esenciales para crear un ambiente adecuado.

En medios donde las fotografias de Lifestyle coexistan con
imégenes de noches temdticas, calendarios de eventos,
gastronomia, bebidas, playas, instalaciones y personas en el
entorno, se recomienda alternarlas en una proporcién de 1/3,

siendo 1 para las imagenes de Lifestyle.

La creacion delfiltrofotografico se logra al aplicar unafotografia

en blanco y negro con el modo de fusién “superponer” sobre

un degradado que abarque desde el color #CB4047 hasta el
#3B273F, con un édngulo de 45 grados.

En el caso de las imagenes destinadas a la versién vainilla,
se recomienda evitar la exposicién de desnudos, tanto
totales como parciales. Es importante mantener una distancia
prudente de tonalidades sexuales para preservar el tono

adecuado.

Este enfoque fotogréfico cautiva la sensualidad y la atmdsfera
sugerente de nuestros cruceros, mientras se mantiene el

respeto y la elegancia que definen a la marca.




PATRONES Y ELEMENTOS GRAFICOS

EN FOTOGRAFIAS

Con el objetivo de mantener el estilo sensual y atractivo,
se propone la combinacién de patrones y elementos
gréficos en sinergia con las fotografias. Para lograr un
uso adecuado de ambos elementos, es importante que
la imagen se presente de manera nitida y que el gréfico
o patrén contribuya a realzar la propuesta erdtica o
sensual.

Es importante hacer énfasis en el uso del filtro rojo para
que sea utilizado exclusivamente cuando el material
sea dirigido al area de playroom.

Es esencial no cubrir la fotografia en su totalidad. Los
gréficos o patrones deben ubicarse en areas que no
contengan informacién visual importante y que no
comprometan la comprensién de la imagen.

Ejemplos:
a) Utilizar el color negro, cubriendo no méas del 50% de
la superficie de la imagen.

Este enfoque garantiza que las imédgenes mantengan
su protagonismo y legibilidad, al tiempo que los
patrones y elementos graficos realzan la sensualidad y
el atractivo de la propuesta visual en conjunto.



05 ARQUITECTURA

DE DESTINOS



RETICULA DE ICONOGRAFIA

a) b) c) Para garantizar una reproduccion precisa de la marca,

se recomienda utilizar los originales digitalizados. Si

no se dispone de ellos, se sugiere utilizar la reticula
bésica para asegurar que la imagen se reproduzca
correctamente y sin distorsiones.

Se ha desarrollado un icono representativo para cada

una de las rutas:

a) Desire Venice - Rome Cruise
e) f)

b) Desire Greek Islands Cruise

c) Desire Rio de Janeiro Cruise

d) Desire Greece - Turkey Cruise

e) Desire French Riviera Cruise

f) Desire Rome - Barcelona Cruise

g) Desire Athens - Rome Cruise




NOMENCLATURA DE LA MARCA

Para lograr una reproduccién fiel de la nomenclatura
de la marca, es importante disponer de los originales
digitalizados. En caso contrario, se debe utilizar
la reticula bésica para asegurar una reproduccion
precisa sin distorsiones. El drea auténoma (zona en
azul) representa el espacio minimo de proximidad en
relacion con otros elementos de la marca.

Para garantizar la correcta reproduccién de la
nomenclatura de la marca, se propone utilizar la
tipografia Avenir Next en su variante Demi Bold. Esto
asegura una presentacién uniforme y legible de la
marca en diversos contextos y medios.

X equivale a la altura de las letras de la ruta.

. RIO DE JANEIRO

_FRENCH RIVIERA _




NOMENCLATURA DE LA MARCA DE DESTINOS

ACOMPANADOS CON ISOTIPO DE DESTINO

Cuando se utilice la nomenclatura de destinos
acompaniada del logotipo de Desire Cruises, se debe
seguir el siguiente formato, con el isotipo, el destino y
la fecha separados del logo.

Para asegurar una correcta reproduccion de la marca
junto con su isotipo, es recomendable contar con los
originales digitalizados. En caso de no contar con
ellos, se sugiere utilizar la reticula béasica para evitar
distorsiones en la imagen. El drea auténoma (zona en
azul) indica la minima proximidad permitida en relacion
a otros elementos de la marca.

Para garantizar una buena calidad de reproduccién y
una legibilidad adecuada, es esencial respetar el area
de proteccion establecida para la marca. Este espacio
de separacion preserva la integridad visual y la claridad
de la marca en diversas aplicaciones y medios.

X equivale a la altura de las letras del destino.

GREEK ISLANDS




NOMENCLATURA DE LA MARCA

ACOMPANADA DE LOGO DESIRE CRUISES

Para asegurar la integridad visual la seguridad
J 9 Y 9 | CRUISES

del logotipo Desire Cruises en combinacién con la

nomenclatura por destino, se debe seguir la siguiente

disposicion, respetando las proporciones que se 7777777777777777777 VENICE'ROME

ilustran.

X equivale a la altura de las letras del destino.

| CRUISES CRUISES




NOMENCLATURA DE LA MARCA

ACOMPANADA DE LOGO DESIRE CRUISES

| CRUISES
X equiva\e a la altura de las letras del destino. ''''
"""""""""""""" GREECE - TURKEY

| CRUISES
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, CRUISES
N Rua x

e ROME - BARCELONA

| CRUISES




NOMENCLATURA DE LA MARCA

SEPARADA DE LOGO DESIRE CRUISES

Cuando el formato sea lo suficientemente reducido

como para dificultar el uso del logotipo junto con VVVVVVVVVVVVVVVVVVVV DESIREVENICE ROME CRUISE

la nomenclatura de la marca, se puede optar por T AG A Ay

separarlos y fusionar el nominativo con el logo para

crear una presentacién unificada.

X equivale a la altura de las letras del destino. """""""""" DES[REGREEK ISLANDS CRUISE

J-..DESIRE RIO DE JANEIRO"CRUISE




NOMENCLATURA DE LA MARCA

SEPARADA DE LOGO DESIRE CRUISES

Cuando el formato sea lo suficientemente reducido

como para dificultar el uso del logotipo junto con 7777777777777777777 DESIREGREECE - TURKEY CRUISE

la nomenclatura de la marca, se puede optar por 1 """"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" |

separarlos y fusionar el nominativo con el logo para

crear una presentacién unificada.

X equivale a la altura de las letras del destino. ; DESIRE ROME BARCELONA CRUISE




NOMENCLATURA DE LA MARCA

PARA USO WEB

Para asegurar la integridad visual y la seguridad
del logotipo Desire Cruises en combinacién con la
nomenclatura por destino, para su aplicacién en sitios
web propios de cada crucero, se utilizara sin el isotipo
propio de la ruta y sin la fecha, dejando el logo Desire
Cruises y la Ruta de manera clara y legible.

X equivale a la altura de las letras del destino.

CRUISES

| CRUISES
ROME - BARCELONA

| CRUISES
FRENCH RIVIERA

| CRUISES
GREEK ISLANDS

| CRUISES
ATHENS - ROME

| CRUISES
GREECE - TURKEY

| CRUISES
RIO DE JANEIRO



NOMENCLATURA DE LA MARCA

PARA USO WEB

CRUISES
ROME - BARCELONA

A CREATION OF ORIGINAL GROUP +TOLL FREE NUMBERS

CRUISES
ROME - BARCELONA

AP

s -_.._;__/{

DESIRE ROME - BARCELONA CRUISE

CIVITAVECCHIA (ROMA) | NAPOLES | TAORMINA (SICILIA) | VALETA | PALMA DE MALLORCA @ ayuda

VEAL CRIFCIA DANCCI ARLA



USO DE LA MARCA SOBRE FONDOS

SOLIDOS

CRUISES

FRENCH RIVIERA

‘?c’/m\a« CRUISES

FRENCH RIVIERA
MAY 4 - 11, 2024




USO DE LA MARCA SOBRE IMAGENES

CRUISES

FRENCH RIVIERA

?&'W CRUISES

FRENCH RIVIERA
MAY 4 - 11, 2024




06 APLICACIONES

CORPORATIVAS



MEDIOS IMPRESOS

PAPELERIA

Tarjetas de presentacion de personal

Slogan: Avenir Next Regular, 5 pts. / Tracking de 280 /
Interlineado de 6 pts.

Nombre: Avenir Next bold, 7 pts. / Interlineado, 9 pts.

Cargo desempefiado: Avenir Next regular, 6 pts.

/ Interlineado de 9 pts.

Informacién de contacto: Avenir Next regular, 6 pts.

/ Interlineado de 9 pts.
Sitio web: Avenir Next bold, 6 pts. / Interlineado, 9 pts.

Se debe mantener una composicién gréfica uniforme
en todas las tarjetas de presentacion del personal. Es
importante respetar la eleccién de patrones gréficos

presentados en este manual para su uso exclusivo.

0.5cm:

0.5cm:

15cm |

1.5cm§

NOMBRE APELLIDO

n.apellido@desire-cruises.com

Toll Free MEX: 01 800 500 0587

Toll Free USA & CAN: 1888 211 3241
Toll Free UK: (44) 800 084 3496

Toll Free Esp: (34) 800 08 0037
Other: 52 998 193 2389

@ DesireCruisesOfficial desirecruisesofficial ) DesireResortsCruises @ desiresocial.com

CRUISES




MEDIOS IMPRESOS

PAPELERIA

Hoja membretada

Las hojas membretadas deben utilizarse exclusivamente

en documentos de relevancia.

El membrete se realizaré por cada ruta de crucero, usando
los iconos propios de desire cruises, en cada membrete se

sustituira el icono propio de la ruta
Tamano: Carta

Slogan: Avenir Next Regular, en mayusculas, 5 pts. /

Tracking de 280/ Interlineado de 6 pts.

Informacién de Contacto: Avenir Next Regular, 6 pts. /

Interlineado de 9 pts.

Sitio Web: Avenir Next Bold, 6 pts. / Interlineado de 9 pts.
Cuerpo de Texto: Avenir Next Regular, 8 pts. / Interlineado
de 13 pts.

Mantener una composiciéon gréfica uniforme en todas
las hojas membretadas. La coherencia es esencial para

transmitir una imagen sélida de la marca.

1.5cm

Calle Sierra SM 03, MZ 09, Lote 17-01,
Cancin, Quintana Roo, C.P. 77500
Teléfono 998 193 2221

| cruses

ATHENS - ROME

DesireCruisesOfficial

DesireResortsCruises

desirecruisesofficial

desiresocial.com

1.5cm

1.5cm

1.5cm



MEDIOS IMPRESOS

PAPELERIA

Sobre

El patrén gréfico debe imprimirse en barniz de registro.
Se debe mantener una composicién gréfica uniforme en

todos los sobres.

1Tcm 22 cm 1cm

1.8 .cm

25cm




MEDIOS IMPRESOS

PAPELERIA

Folder

El patrén gréfico debe ser impreso en barniz de registro.
El interior debe ser negro y contar con un cordén de
seguridad de color magenta. La composicidn gréfica debe

ser coherente en todos los folders.

31 cm%

CRUISES

10 cm



MEDIOS ELECTRONICOS

FIRMAS ELECTRONICAS

Datos de Rutas:
Avenir Black, 13 pts. / Tracking 0/ Interlineado de 18 pis.

Fechas de cruceros:
Avenir Medium, 13 pts. / Tracking 0 / Interlineado de 18
pts.

Botén: Avenir Black, 15 pts. / Tracking 0 / Interlineado de
18 pts.

Recuadro: # cba052

El espacio necesario para la informacién de contacto
puede variar. Al afiadir datos, ajustar las proporciones
de los demas elementos para mantener la composicion

visualmente equilibrada.

?@’j”ﬁ:’?‘ﬁ-—-

CRUISES

RIO DE JANEIRO | DEC. 30, 2023 - JAN. 7, 2024
FRENCH RIVIERA | MAY 4 — 11, 2024

GREECE - TURKEY | 5EPT. 21 — 28, 2024
ROME - BARCELONA | MAY 13 - 20, 2025

uplift




07 APLICACIONES

OPERACION INTERNA



MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Door Hangers

Front
Titulo: Dry brush mayusculas, 35 pts. / Tracking O
Texto: Avenir next bold, 25 pts. / Tracking 0

Back
Titulo: Dry brush mayusculas, 35 pts. / Tracking O
Texto: Avenir next bold, 25 pts. / Tracking O

La fotografia utilizada podra cambiar, siempre y cuando se
mantenga el mismo estilo gréfico.
Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

presentados en este manual.

Dirty Dancing
" IN THE SHEETS |

PRIVACY PLEASE

23 cm

PDancing
GOT VERY DIRTY

PLEASE CLEAN




MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Tent card habitacién

Se emplean fotografias de lifestyle, marca corporativa y

slogan.

La fotografia utilizada podré cambiar, siempre y cuando se

mantenga el mismo estilo gréfico.

Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

e
o

presentados en este manual.

i i
=

oGS

Se permite el uso de la tipografia Dry Brush para titulares y
palabras clave que necesitemos darle una mayor jerarquia

de lectura.

RiO DE JANEIRO

Debera ser usada la familia tipografica Avenir Next, en sus

RIVIERA
diversos pesos, segun de la jerarquia requerida. 29

pREMCH

GREECE TURKEY

oM - BARCELOMA

wPCe MG Veydois!
L

o THER €O

RIO DE JANERO -] THE

FREMCH RIVIERA 152

GREECE TURKEY

ROME - BARCELONA




MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Postal In House

Se emplean fotografias de lifestyle, marca corporativa y

slogan.

La fotografia utilizada podré cambiar, siempre y cuando se

mantenga el mismo estilo gréfico.

Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

presentados en este manual.

Se permite el uso de la tipografia Dry Brush para titulares y
palabras clave que necesitemos darle una mayor jerarquia

de lectura.

Debera ser usada la familia tipografica Avenir Next, en sus
diversos pesos, segun de la jerarquia requerida.

PREMIL

SPECTACULAR

CRUISES

FRENCH RIVIERA
r

QnInM-&R.&

NEXT CAEIN

05cm

05cm

HEADER KEYWORDS

BANNER PRINCIPAL

LOGO

216cm

GREECE TURKEY ROME - BARCELONA,

OCEANTA

_ _ CTAY DATOS
desire-experionce.cam DE CONTACTO

05cm

141 cm 05cm



MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Tarjetas para habitacién honeymoon

Se emplean patrones y texturas propios de Desire Cruises.

Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

presentados en este manual.

Se permite el uso de la tipografia Dry Brush para titulares y
palabras clave que necesitemos darle una mayor jerarquia

de lectura.

Debera ser usada la familia tipografica Avenir Next, en sus
diversos pesos, segun de la jerarquia requerida.

)ANA

AddVH

1.5¢m 11em

14 cm

10.75 cm

215 cm

10.75 cm

1.5¢cm

CRUISE

GREEK ISLANDS

Dear &

Keep laving each other endlessly as you embark
upon a unique journey of love and pleasure,
Allow us to create memaries you'll forever
treasure.

1.5¢m 11em 1.5¢em

14 cm

10.75 cm

10.75 cm

215 cm



MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Tarjetas para habitacién aniversary

Se emplean patrones y texturas propios de Desire Cruises.

Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

presentados en este manual.

Se permite el uso de la tipografia Dry Brush para titulares y
palabras clave que necesitemos darle una mayor jerarquia

de lectura.

Debera ser usada la familia tipografica Avenir Next, en sus
diversos pesos, segun de la jerarquia requerida.

1.5¢m

CRUISE
1075 cm

GREEK ISLANDS

AddVH

Desar &

Such a sansual pair like you deserve all the joy an this

day. Here's to many more years of happiness and
10.75 cm 3

ating this

11em 1.5¢cm 1.5¢m 11em 1.5¢em

14 cm 14 cm

10.75 cm

10.75 cm

215 cm



MEDIOS IMPRESOS

OPERACION INTERNA

Tarjetas para habitacion birthday

Se emplean patrones y texturas propios de Desire Cruises.

Solamente pueden utilizarse los patrones gréficos

presentados en este manual.

Se permite el uso de la tipografia Dry Brush para titulares y

palabras clave que necesitemos darle una mayor jerarquia CRUISE

10.75 cm 10.75 cm

de lectura.

GREEK ISLANDS

PT.

Debera ser usada la familia tipografica Avenir Next, en sus
diversos pesos, segun de la jerarquia requerida.

215 cm 215 cm

Drear

Ancther passion-filled year awaits you,
Walcomae it by celebrating this special day in

10.75 cm the most seductive way.

10.75 cm

W wigh you 8 very special binthday to
remember forever!

1.5¢m 11em 1.5¢cm 1.5¢m 11em 1.5¢em

14 cm 14 cm
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CONTACTO



DIRECTORIO DE CONTACTO
Y LIGAS DE INTERES

SILVINA MODOLO
Gerente de Ventas Cruceros
smodolo@original-group.com

MONICA OLIVARES
Gerente de Mercadotecnia
marketingcruises@original-group.com

PABLO GUERRERO
Disenador Gréfico
designcruises@original-group.com

SITIO WEB OFICIAL
desire-cruises.com

RECURSOS GRAFICOS Y MEDIA KITS
media.original-group.com
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GLOSARIO



GLOSARIO

Altura X: Altura de las letras de caja baja, las letras
mindsculas, excluyendo los ascendentes y los descendentes.

Barniz a registro: Un barniz es una mezcla homogénea de
una o varias resinas en un disolvente. Se seca facilmente al
entrar en contacto con el aire, el disolvente se evaporay da
como resultado una capa o pelicula en la superficie sobre la
que se aplica. En los impresos, el barniz a registro se aplica
sobre un drea determinada, con un acabado mate o brillante.

CMYK: El modelo CMYK (siglas de Cyan, Magenta, Yellow
y Key) es un modelo de color sustractivo que se utiliza en
la impresién en colores.Permite representar una gama de
colores amplia con adaptacién a los medios industriales.

Familia tipografica: En tipografia, significa un conjunto de
tipos basado en una misma fuente, con algunas variaciones,
tales como el grosor y anchura, pero manteniendo
caracteristicas comunes. Los miembros que integran una
familia se parecen entre si pero tienen rasgos propios.

Flexografia: La flexografia es una técnica de impresion
que utiliza una placa flexible con relieve, es decir, que las
zonas impresas de la forma estan realzadas respecto de las
zonas no impresas. La plancha, llamada cliché o placa, es
generalmente de fotopolimero (anteriormente era de hule
vulcanizado) que, por ser un material muy flexible, es capaz
de adaptarse a una cantidad de soportes o sustratos de
impresién muy variados. Es un método semejante al de un
sello de imprenta.

Fuente tipografica: Es la que se define como estilo o
apariencia de un grupo completo de caracteres, nimeros y
signos, regidos por caracteristicas graficas comunes.

Isotipo: Isotipo se refiere a la parte generalmente iconica

o mas reconocible de una marca, ya sea corporativa,
institucional o personal. Es el elemento constitutivo de un
disefio de identidad, que connota la mayor jerarquia dentro
de un proyecto y que a su vez delinea el mapa connotativo
para el disefio del logotipo. Asi como en las restantes etapas
de un proyecto de identidad corporativa, como la aplicacién
en papeleria, vehiculos o merchandising. La palabra isotipo
hace referencia a aguello que es "igual al tipo”

Offset: La impresién Offset es un método de reproduccion
de documentos e imagenes sobre papel o materiales
similares. Consiste en aplicar una tinta, generalmente oleosa,
sobre una plancha metélica. La plancha toma la tinta en las
zonas donde hay un compuesto hidréfobo, el resto de la
plancha se moja con agua para que repela la tinta; la imagen
o el texto se trasfiere por presién a una mantilla de caucho,
para pasarla, finalmente, al papel por presion.

Pantone: Sistema de identificacién, comparacién y
comunicacién del color para las artes gréficas.

Es el més reconocido y utilizado, por lo que normalmente se
llama Pantone al sistema de control de colores. Este modo
de color, a diferencia de los modos CMYK y RGB, suele
denominarse “color sdlido”.




